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ERFOLGREICHE WEBSITE -
SO OPTIMIEREN SIE IHREN
ONLINE-AUFTRITT ~

lhre Webseite ist das digitale Aushdngeschild Ihres Unternehmens. Diese Checkliste hilft
lhnen, Schritt fur Schritt die wichtigsten Faktoren fiir eine sichere, nutzerfreundliche und
gut auffindbare Webseite zu Uberprufen.
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WAS IST ZU TUN? v

Passende Domain wéahlen

Der Domainname sollte Ihre Branche oder Ihr Produkt widerspiegeln - auch wenn der Unternehmens-
name nicht enthalten ist. Ein Hinweis auf den Standort kann zusatzlich zur besseren Auffindbarkeit
beitragen.

Sicherheit durch SSL-Zertifikat gewahrleisten

Ein SSL-Zertifikat sorgt fur eine verschlUsselte Datenubertragung und schutzt sensible Informationen.
Achten Sie darauf, dass Ihre Webseite mit , https://* beginnt und wahlen Sie das passende Zertifikat fur
Ihre Anforderungen.

Impressum und Urheberrechte prifen

Ein vollstandiges Impressum sowie eine Datenschutzerklarung gemal3 Digitale-Dienste-Gesetz (DDG)
sind Pflicht. Stellen Sie sicher, dass Sie die Veroffentlichungsrechte an verwendeten Texten, Bildern,
Logos und Videos besitzen.

Falls eine Agentur Ihre Webseite erstellt, sollten Sie als Inhaber der Domain eingetragen sein.

Mobile Nutzerfreundlichkeit sicherstellen

Da die Mehrzahl der Nutzenden mobil surfen, muss Ihre Webseite ,responsive” sein - damit sie auf
allen Geraten optimal dargestellt wird. Testen Sie Ihre Seite auf Smartphones und Tablets oder im
Entwicklertool Ihres Browsers, um Darstellungsprobleme zu vermeiden.

Social Media und Videos einbinden
Verlinkungen zu lhren Social-Media-Kanalen erhéhen lhre Reichweite. Auch Videos und Podcasts sind
beliebte Inhalte, die Inre Webseite lebendiger machen und das Nutzererlebnis verbessern.

Klare und relevante Uberschriften setzen

Die Hauptuberschrift (H1) ist fur Suchmaschinen besonders wichtig. Verwenden Sie hier die relevantes-
ten Schlusselbegriffe. Lassen Sie sich zur idealen Struktur von H1, H2 und H3 gegebenenfalls von einem
SEO-Experten beraten.

Kontaktdaten gut sichtbar platzieren

Ihre Kontaktdaten sollten bereits auf der Startseite klar ersichtlich sein. Ein persénlicher Ansprechpart-
ner schafft Vertrauen und erleichtert potenziellen Kunden die Kontaktaufnahme. Auch die Offnungs-
zeiten und die Adresse fur die Routenplanung sollten bereits auf der Startseite leicht aufzufinden sein.

Interne Verlinkungen optimieren

Querverlinkungen zu anderen Unterseiten Ihrer Webseite verbessern die Navigation und die Auffind-
barkeit in Suchmaschinen. Vermeiden Sie hingegen externe Links auf der Startseite, um Nutzer nicht
von lhrer Seite wegzufuhren.

Barrierefreiheit verbessern

Nutzen Sie klare Strukturen, gut lesbare Schriftgrof3en und ausreichende Kontraste. Erganzen Sie Alter-
nativtexte fur Bilder und stellen Sie sicher, dass die Navigation auch ohne Maus mdglich ist. Ab 2025
gelten gesetzliche Anforderungen zur Barrierefreiheit von Webseiten. Prifen Sie, welche Vorgaben fur
Ihr Unternehmen relevant sind.

Optimierung fur Suchmaschinen (SEO)

Um bei Suchanfragen gut gelistet zu werden, sollten die Seiten daraufhin optimiert werden.
Wichtige Suchbegriffe sollten als Keyword im Content enthalten sein, ebenso in den Uberschriften,
und den alternativen Bildbeschreibungen.

Strukturierte Daten nutzen

Fur bestimmte Inhalte gibt es vorgegebene Datenstrukturen, die die Auffindbarkeit und Darstellung
in Suchergebnissen verbessern.

Events, Jobangebote und FAQ sollten daher in der Struktur nach Schema.org angelegt werden.



= - GUT ZU WISSEN

V Eine klare Handlungsaufforderung (CTA) hilft dabei, dass Besucher der Seite in Aktion treten.

Beispiel: Jetzt buchen! Gleich anrufen! Nachricht senden! Platzieren Sie Aufforderungen
auffallig an mehreren Stellen der Seite, um die Konversion zu steigern.

J Ladezeiten optimieren: Eine schnelle Webseite sorgt fir eine bessere Nutzererfahrung
und ein besseres Ranking bei Suchmaschinen. Komprimieren Sie Bilder und nutzen Sie
Caching-Techniken.
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